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ITALIAN TASTE

La Regione vain Usa:
dalla “Dolce vita”
al “Dolce mangiare”

Tutte le prelibatezze alimentari presentate
al "Padiglione Italia" del Summer Fancy Food

RIMINI

ADRIANO CESPI

Romagna, terra della “Dolce vi-
ta” e del “Dolce mangiare”, dove
cibo e musica mantengono inal-
teratisapori esuonid’altritempi.
Quelli legati alla tradizione po-
polare, quella del liscio e delle
colture e dei piatti tramandati
nei secoli. Da Rimini a Cesena,
daForliaRavenna. Prelibatezze
alimentariche la Regione ha
presentato al “Padiglione Italia”
del Summer Fancy Food, aperto
domenica,a New York, nelcuore
di Manhattan, al Javits Center, e
che fino al 17 giugno tocchera
anche Boston, Washington e

Philadelphia.

Prelibatezze araffica

Ed é proprio nella piti importan-
te manifestazione del settore a-
groalimentare e delle bevande
del Nord America, che il gover-

UN MENU
COMPLETO

Inmostra
squacquerone,
scalogno, parmigiano,
prosciutto di Parma,
aceto balsamico,
cotechini, salami

natore Stefano Bonaccini, I'as-
sessore all’agricoltura Alessio
Mammi, la presidente del consi-
glio regionale Emma Petitti, e
I'ambasciatrice italiana negli
Stato Uniti, Mariangela Zappia,
hanno presentato le eccellenze
del Made in Emilia Romagna.
Dove hannobrillato per qualitae
gusto lo Squacqueronedi Roma-
gna dop e lo Scalogno di Roma-
gnaigp, la Pesca nettarinadi Ro-
magna igp ela Pasta fattain casa
esurgelata della Surgital di La-
vezzola(Ravenna).Olwe ad altri
prodotti tipici della Food valley,
come il Parmigiano reggiano
dop e il prosciutto di Parma dop,
'aceto balsamico di Modena e

Reggio Emilia, e ivari cotechini,
salami, funghi, ciliegie, pere, an-
gurie.

Ma all’appuntamento conil
ricco mercato statunitense dei
prodotti alimentari di qualita
(170 miliardi didollari il valore
nel 2020, con un +19 4%di ven-
dite al dettaglio) non potevano
mancarel'Olio extraverginedio-
livadelleCollinediRomagnae la
Piadinaromagnolaigp.

A tutto export
Sottolineano Bonaccinie Mam-
mi: «L'agroalimentare ¢ una vo-
ce del nostro exporte gli Stati U-
niti son uno dei nostri partner
commerciali pit1 importanti. So-
stenere le nostre imprese nei
processidiinternazionalizzazio-
ne ¢ per noiun impegno fonda-
mentale. Cosi come lo & conti-
nuare ad investire sulla qualita e
la sostenibilita ambientale delle
nostre produzioni».
Un processo verso u-
nostile di vita piti salu-
tare, che la pandemia

Il parmigiano reggiano: uno dei simboli dell'Emilia Romagna

670

gricoli e alimentaridell’Emilia
Romagnanon hanno rivalial
mondo».

Vadetto, infatti, che ilmercato
agroalimentare a stelle e strisce
vale670 milionidieurodiexport
per il made in Emilia Romagna
(nel 2021), coi suoi44 prodotti
dope igp, 4 consorzi di tutela e
25aziendeespositrici. Chelopo-
ne dietro solo alla Germania e
davanti alla Francia.

leri, intanto, 'assessore Mam-
mi ha incontratoa Washingtonil
ministro dell'agricoltura degli
Stati Uniti, Thomas Vilsack per
confrontarsi sulla possibilita di
una maggiore penetrazione dei
prodotti emiliano-romagnoli
negli Usa sul caso imitazioni che
stanno danneggiando formaggi
e affettat. Giovedi poi Mammi
partecipera ai meeting di Phila-
delphia conristoratori e rappre-
sentanti della grande distribu-
zione. Tutto questo sulle note
del liscio dell'Orche-
stra popolare Mirko
Casadei (all'insegna

ha accelerato notevol- D:\AE])L(]FQ(I)\JPéT dell'indimenticato Ra-
mente. «Per questosia- PER IL MADE oul). Ma il momento
mo qui - continuano IN REGIONE pill toccante € stato il

Bonaccini e Mammi -,

per lanciare unpro-

gramma che guardi al mercato
Usa nel momento in cui i consu-
matori americani dimostrano di
preferirelaqualitae lasicurezza,
un terreno sul quale i prodotti a-

vertice di domenica
conla Consultadeglie-
miliani romagnoli che vivono
nella Grande mela. Consulta
rappresentata dal presidente
Marco Fabbrie dalla vice presi-
dente Valentina Stragliati.



